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AuflRenaufnahme des Porsche Zentrum Mainz
© Foto: LohrGruppe

Moderne Architektur, digitales Setup, nachhaltige Konzepte: Lohr & Becker hat samtliche
Porsche-Hauser auf das "Destination"-Konzept umgestellt — als erste Handelsgruppe der
Marke.

von AUTOHAUS

Die Lohrgruppe setzt MaRstabe im Porsche-Handel. Der Mehrmarkenhandler hat jetzt die
Porsche-Betriebe in Koblenz, Trier, Mainz und Kaiserslautern auf die Retail-Architektur "Desti-
nation Porsche" umgestellt. Man sei die erste Unternehmensgruppe weltweit, die das zu-
kunftsweisende Konzept in allen ihrer Porsche-Hauser erfolgreich realisiert habe, teilten die
Koblenzer am Freitag mit.

"Porsche ist unsere Markenikone und die Speerspitze unserer Marktaktivitaten im sportlichen
Luxussegment. Mit dem frihzeitigen Vollzug dieser Markenund Cl-Investitionen unterstrei-
chen wir unser Commitment und die tiefe Verbundenheit zu Porsche’, erklarte Hans Jurgen
Persy, Vorstandsvorsitzender der Lohr & Becker AG. "Ziel und gemeinsamer Anspruch war
und ist, produkt-, location- und prozessseitig etwas Herausragendes zu bieten und ein 'State
of the Art-Erlebnis zu schaffen. Wir glauben, das ist uns gelungen'’

Die vier Autohauser sollen durch moderne Architektur, interaktive Technologien und einladen-
de Aufenthaltsbereiche beeindrucken. Es gehe darum, die Leidenschaft fur die Marke sicht-
bar zu machen, zu teilen und "eine einzigartige Erfahrung zu bieten, die Uber den reinen Fahr-
zeugkauf und Servicekontakt hinausgeht”, hiel® es.

Mehr zum Thema:

Wechsel: Neuer Aufsichtsratschef bei Lohr & Becker
Umbau in Mainz: Porsche Zentrum in neuem Glanz

Das neue Beratungs- und Betreuungskonzept in den Lohr-Betrieben umfasst unter anderem
eine offene Showroom-Gestaltung und den Einsatz

hochwertiger Materialien fur eine einladende Atmosphare. Besucher konnen sich dank in-
teraktiver Technologien umfassend Uber die Modellpalette des Stuttgarter Herstellers infor-
mieren. AulRerdem sollen Lounge-Bereiche zum Entspannen und zum Dialog mit anderen
Porsche-Fans einladen.

Alexander Pollich, Chef der Porsche Deutschland GmbH, hatte anlasslich der Eroffnungsfeier
des Porsche Zentrum Trier erklart: "Wie bei unseren

Fahrzeugen passiert in der neuen Destination Porsche ganz viel unter der Motorhaube. Die
innere Architektur ist speziell auf unsere Kundinnen und

Kunden ausgerichtet.’
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Lohr & Becker AG: Vier neue Porsche
Destination

Nachhaltig und innovativ

Nicht nur beim Porsche-Erlebnis, sondern auch in Sachen Nachhaltigkeit will die Lohrgruppe
vorne mitspielen. Architektur und intelligente Gebaudetechnik sollen sowohl 6kologische als
auch okonomische Vorteile bieten. Die Steuerungstechnik der Hausinstallation ermaglicht
den Angaben zufolge eine

nahtlose Integration verschiedener Funktionen an einem Bedienelement. Licht, Beschattung,

Klimatisierung sowie Luftung und weitere Funktionen wurden zentral Gber Tablets oder de-

zentral Uber intuitive Mehrfachschalter gesteuert, so das Unternehmen.

Drei der vier Porsche Zentren sind mit Photovoltaikanlagen ausgestattet. Um den Eigenver-
brauch des Solarstroms zu maximieren, wird nicht verbrauchter Strom zwischengespeichert
und bei Bedarf nutzbar gemacht. Der Einsatz von Warmepumpen soll Uberdies eine umwelt-
freundliche Warme- und

Kalteversorgung ermaoglichen. Hinzu kommt eine e ziente Fullbodenheizung in drei von vier
Werkstatten fur ein angenehmes Arbeitsklima bei

gleichzeitiger Reduzierung des Energieverbrauchs. Alle vier Hauser haben ferner begrunte
Dacher, die das Mikroklima verbessern und Regenwasser
zurtckhalten.

Auch interessant:

Porsche-Showroom: Fleischhauer starkt Prasenz in Aachen
Glinicke Gruppe mit GroBinvestition: Uber 27 Millionen Euro fiir neue Porsche-Betriebe

"Nachhaltigkeit war ein integraler Bestandteil der Umsetzung unserer Porsche Zentren auf
das neue Architektur-Konzept Destination Porsche’, betonte

Vorstand Rainer Blessgen. "Mit intelligenter Gebaudetechnik und modernster Bauweise, zur
Minimierung des okologischen Fullabdrucks unserer

Standorte, unterstreichen wir unser Engagement flr eine nachhaltige und verantwortungsvol-
le Immobilienentwicklung." Bei Planung und Umsetzung setzte der Handler auf seinen lang-
jahrigen Bau-Partner Habau.

Die Lohrgruppe ist einer der groten Automobilhandler in Deutschland. Das Unternehmen be-
treibt derzeit 35 Autohauser an 14 Standorten in RheinlandPfalz, Nordrhein-Westfalen und
Hessen. Das Angebot umfasst neben Porsche die weiteren VW-Konzernmarken Volkswagen
Pkw, Volkswagen

Nutzfahrzeuge, Audi, Skoda, Seat und Cupra.
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